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Во Введении необходимо определить объект, предмет курсового проекта, обосновать выбор данной фирмы для написания курсового проекта, указать основную цель и задачи курсового проекта.

1. Анализ рыночной ситуации

1.1 Анализ деятельности фирмы

1.2 Анализ целевой аудитории товаров (услуг) фирмы

Анализ деятельности фирмы

Необходима объемная рыночная и внутренняя информация, в частности:

1. о деятельности самой фирмы: история создания, этап жизненного цикла, месторасположение, география сбыта и т.д.;

2. о товарном ассортименте фирмы;

3. о деятельности конкурентов;

4. о преимуществах или недостатках фирмы по сравнению конкурентами;

5. данные о предыдущих рекламных кампаниях, проведенных фирмой, оценка их эффективности;

6. результаты маркетинговых исследований, проведенных фирмой, либо схожих исследований в данной области.

Анализ целевой аудитории товаров (услуг) фирмы

1. Необходимо указать наиболее значимые для данной фирмы демографические характеристики целевой аудитории: пол, возраст, доход, род занятий, образование и т.д.

2. Необходимо выделить наиболее характерные психологические черты целевой аудитории (например, для клиентов казино – азартные люди, любят развлечения и т.д.).

3. Кроме того, необходимо определить частоту потребления продукта целевой аудиторией.

 2. Разработка рекламной стратегии
2.1 Выбор типа рекламной стратегии

2.2 Разработка творческой идеи. Обоснование мотивов и стиля рекламного обращения

2.3 Разработка рекламного обращения

1 Выбор типа рекламной стратегии

1.  Выяснение предмета рекламы, разработка концеп​ции товара. Если в разделе «Анализ ситуации» товар описывался с точки зре​ния маркетинга, то в разделе «Рекламная стратегия» то​вар описывается как неотъемлемый компонент, герой рек​ламы. Необходимо позиционировать товар, указать на те его свойства и качества, за счет которых реклама товара может выделиться среди конкурентов. Если товар позво​ляет сделать в рекламе уникальное торговое предложе​ние, то нужно указать на это. Товар многогранен, и следу​ет найти те его черты, свойства и качества, которые име​ют рациональное или иррациональное значение для целе​вой аудитории. Важно описать и такие параметры рекла​мируемого объекта, как жизненный цикл товара, упаков​ка, торговая марка. Нелишним будет и описание того, как потребитель принимает решение о покупке подобного рода товаров — эмоционально или рационально; а также ответ на вопрос: это товар с высокововлеченным или же с низкововлеченным выбором.
2.  Определение целевой аудитории. Следует обосновать выбор целевой аудитории рекламы выбранного товара, охарактеризовать целевую аудиторию по демографическим, психографичес​ким, поведенческим параметрам. Указать на характерис​тики товара и рекламы, которые могут быть привлека​тельными для целевой аудитории, а также ценности, сте​реотипы, к которым может апеллировать рек​лама. Иногда нужно разделить целевую аудиторию рек​ламы на основную и второстепенную. Так, например, из​вестно, что более 50% покупок мужских сорочек прихо​дится на женщин, следовательно, нужно принять важное решение о том, кто будет основной аудиторией рекламы, а кто — второстепенной.

3. Итог - Выбор типа рекламной стратегии.

2 Разработка творческой идеи. Обоснование мотивов и стиля рекламного обращения

Творческая идея может быть выражена в одной из следующих форм или их сочетаний:

- яркая фраза (слоган);

- интересный видеоряд или зрительный образ;

- рекламная песня;

- отличительный стиль;

- символ марки и так далее.

3 Разработка рекламного обращения

Типовое обращение для печатного носителя, содержащее практически все структурные элементы рекламного текста.

3. 
Разработка плана рекламной кампании
3.1 Выбор средств передачи рекламного обращения

3.2 План рекламной кампании

Выбор средств передачи рекламного обращения

Необходимо указать, какие рекламные носители будут использованы при проведении рекламной кампании и обосновать свой выбор.

План рекламной кампании

План рекламной кампании должен быть разработан по следующей схеме:

1. Название проекта.

2. Сроки проведения рекламной кампании.

3. Территория проведения рекламной кампании..

4. Задачи рекламной кампании.

5. Общий бюджет рекламной кампании.

6. План рекламной кампании на месяц (до 100 000 рублей).

Пример:

План рекламной кампании на месяц

	Канал СМИ

производитель
	Название 

рекламной продукции
	Количественные

характеристики
	Дата 

выхода

(время выхода)
	Стоимость
	Прим.

	Пресса

	Газета «Телесемь»
	Рекламный модуль
	(1/2 полосы)
	14.05
	
	

	Полиграфия

	Типография «Март»
	Буклеты
	100 шт.
	3.05
	
	

	Телевидение

	11 канал
	Репортаж в новостном блоке программы «Проснись и пой»
	3 выхода 

по 1 мин. 10 с.
	5.05
	Съемка – 

Трансляция -
	

	Радио

	«Мост-радио»
	Рекламный аудиоролик
	7 раз в день 

по 15 с
	с 3.05 по 9.05
	Изготовление –

Трансляция -
	

	Наружная реклама

	РА «Аншлаг»
	Биллборд (ул. Кирова, 54, левая сторона)
	3 x 6
	В течение месяца
	Изготовление – 

Аренда биллборда -
	

	Интернет-реклама

	www.penza-onlain
	Баннеры
	1000 показов

(468x60)
	С 3.05 по 9.05
	Изготовление –

Трансляция -
	

	Другие виды рекламы

	Типография «Март»
	Авторучки с фирменной символикой
	100 шт.
	3.05
	
	

	ИТОГО
	
	


4. Разработка рекламной продукции

4.1 Разработка рекламной газетной статьи (А4).

4.2 Разработка макета рекламного модуля для полноцветного журнала (А6).

4.3 Разработка сценария радиорекламы 

4.4 Разработка сценария телевизионной рекламы (данный сценарий должен сопровождаться раскадровкой, рисовать можно от руки схематично)

Разработка сценария радиорекламы

Пример:

ДИКТОР: Некоторые из обладающих высокой скоростью моделей автомобилей полностью соответствуют своим названиям. «Ford Mus​tang» (мустанг) разгоняется до скорости 45 миль в час...
СПЕЦЭФФЕКТЫ: МИМО ПРОНОСИТСЯ АВТОМОБИЛЬ.
Диктор: за 6,9 секунд.
«Volkswagen Rabbit» (кролик)развивает скорость 45миль в час... 

СПЕЦЭФФЕКТЫ: МИМО ПРОНОСИТСЯ АВТОМОБИЛЬ. 

ДИКТОР: за 6. 1 секунды.
«Jaguar ХКЕ» (ягуар) достигает скорости 45 миль в час...
СПЕЦЭФФЕКТЫ: МИМО ПРОНОСИТСЯ АВТОМОБИЛЬ.
ДИКТОР: за 4,3 секунды.
Но даже самые быстрые «животные» на четырех колесах не могут срав​ниться с самым быстры животным на четырех лапах. Африканский гепард. Выходит на скорость 45 миль в час за 2 секунды.
СПЕЦЭФФЕКТЫ: РЕВ РЕАКТИВНОГО САМОЛЕТА.
ДИКТОР: Догоните гепардов, если сможете. Итак, в День труда мы встре​чаемся в зоопарке Миннесоты.
Разработка сценария телевизионной рекламы

1). Литературный сценарий

2). Режиссерский сценарий по схеме:

	№ кадра
	Раскадровка
	План
	Видеоряд
	Аудиоряд
	Примечания режиссера

	1
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	


Пример I:

1. Литературный сценарий.

Мимо камеры быстро проезжает автомобиль. Из окна ма​шины на ветру развивается женский шарфик.

Камера средним планом показывает в салоне машины во​дителя и девушку рядом с ним. Парень и девушка, под музы​ку смеясь о чем-то, говорят и обнимаются. Крупным планом показывается, как парень обнимает свою подругу и перестает смотреть на дорогу.

Появляется черный экран. На экране слоган «Рулить или любить...».

2. Режиссерский сценарий.
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Раскадровка — это основанная на режиссерском сценарии и заме​чаниях оператора серия эскизов, изображающих ключевые планы филь​ма, желательно в цвете. Учитывая небольшой метраж рекламного филь​ма, его можно нарисовать полностью и отобразить ракурсы, степени круп​ности, наезды, панорамы. Из раскадровки видны необходимые элементы оформления, реквизит, костюмы, актерские типажи. Из раскадровки опе​ратор может представить себе принципы освещения и составить конкрет​ную схему света.
Пример II:

[image: image2.jpg]


            ВИДЕО

НАЧАЛО:  Крупный план детской комнаты.

АУДИО

СПЕЦЭФФЕКТЫ: Звучит тихая колыбельная песня.

ВИДЕО

КРУПНЫЙ ПЛАН ДВЕРНОЙ РУЧКИ: ручка медленно начинает поворачиваться.

АУДИО

СПЕЦЭФФЕКТЫ: Звук осторожно поворачиваемой дверной ручки.

ВИДЕО

МЕДЛЕННЫЙ ТРАНСФОКАТОРНЫЙ ОТЪЕЗД ДЛЯ СЪЕМКИ СРЕДНЕГО ПЛАНА:  дверь осторожно открывается, молодая привлекательная мама с любовью смотрит на колыбель.

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): Некоторые вещи в жизни ценятся более других.

ВИДЕО

КРУПНЫЙ ПЛАН: женщина идет через комнату к колыбели. ПАНОРАМИРОВАНИЕ ВЛЕВО. КАМЕРА СЛЕДУЕТ ЗА ЖЕНЩИНОЙ.

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): Мы все время думаем о них.
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ВИДЕО

СЪЕМКА С НИЖНЕЙ ТОЧКИ, КРУПНЫЙ ПЛАН: женщина обаятельно улыбается.

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): Никто в мире не сравнится с этим «ребенком».

ВИДЕО

КРУПНЫЙ ПЛАН: в колыбели лежит электрогитара, ее окружают мягкие игрушки.

АУДИО

СПЕЦЭФФЕКТЫ: электрогитара играет колыбельную.

ВИДЕО

НАПЛЫВ, ДАЛЬНИЙ ПЛАН: женщина сидит в кресле-качалке и увлеченно играет на электрогитаре.

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): Мы всегда были там для  музыкантов, всегда будем там и для вас.

ВИДЕО

СУПЕРТИТРЫ: AVALONE VINTAGE GUITARS – АВТОРИТЕТ В МИРЕ  ГИТАР (адрес/телефон).

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): AVALONE VINTAGE GUITARS. Авторитет в мире гитар.
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Например: 

            ВИДЕО

НАЧАЛО:  Крупный план детской комнаты.

АУДИО

СПЕЦЭФФЕКТЫ: Звучит тихая колыбельная песня.

ВИДЕО

КРУПНЫЙ ПЛАН ДВЕРНОЙ РУЧКИ: ручка медленно начинает поворачиваться.

АУДИО

СПЕЦЭФФЕКТЫ: Звук осторожно поворачиваемой дверной ручки.

ВИДЕО

МЕДЛЕННЫЙ ТРАНСФОКАТОРНЫЙ ОТЪЕЗД ДЛЯ СЪЕМКИ СРЕДНЕГО ПЛАНА:  дверь осторожно открывается, молодая привлекательная мама с любовью смотрит на колыбель.

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): Некоторые вещи в жизни ценятся более других.

ВИДЕО

КРУПНЫЙ ПЛАН: женщина идет через комнату к колыбели. ПАНОРАМИРОВАНИЕ ВЛЕВО. КАМЕРА СЛЕДУЕТ ЗА ЖЕНЩИНОЙ.

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): Мы все время думаем о них.

ВИДЕО

СЪЕМКА С НИЖНЕЙ ТОЧКИ, КРУПНЫЙ ПЛАН: женщина обаятельно улыбается.

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): Никто в мире не сравнится с этим «ребенком».

ВИДЕО

КРУПНЫЙ ПЛАН: в колыбели лежит электрогитара, ее окружают мягкие игрушки.

АУДИО

СПЕЦЭФФЕКТЫ: электрогитара играет колыбельную.

ВИДЕО

НАПЛЫВ, ДАЛЬНИЙ ПЛАН: женщина сидит в кресле-качалке и увлеченно играет на электрогитаре.

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): Мы всегда были там для  музыкантов, всегда будем там и для вас.

ВИДЕО

СУПЕРТИТРЫ: AVALONE VINTAGE GUITARS – АВТОРИТЕТ В МИРЕ  ГИТАР (адрес/телефон).

АУДИО

ДИКТОР (голос за кадром): AVALONE VINTAGE GUITARS. Авторитет в мире гитар.
В Заключении необходимо сделать основные выводы, указать, что было в итоге разработано и с помощью каких программ.

